
A P R E S E N T A Ç Ã O  C O M E R C I A L



P ú b l i c o  q u a l i f i c a d o ,
n o  e s t a d o  c o m  o  3 O  m a i o r
P I B  p e r  c a p i t a  d o  B r a s i l

S H O P P I N G S
A L M E I D A  J U N I O R

Fonte: IBGE, 2023



C o m  a l t o
p o d e r  d e  c o m p r a  
n a s  c i d a d e s - s e d e  
d o s  s h o p p i n g s

2 a  m a i o r  c o n c e n t r a ç ã o  

d e  d o m i c í l i o s  d a s  

c l a s s e s  A / B  n o  B r a s i l

a 4 a  m a i o r  r e n d a  

m é d i a  d o  p a í s

Joinville

Blumenau

Criciúma

Grande Florianópolis

Balneário Camboriú

Fonte: IBGE, 2021Fonte: Geofusion 2024



ú n i c o  e s t a d o  c o m  u m  l í d e r  a b s o l u t o
n o  s e g m e n t o  d e  s h o p p i n g  c e n t e r s . 7 1 %  d o  m a r k e t  s h a r e



Grande Florianópolis

CriciúmaBalneário Camboriú

BlumenauJoinville
Fonte: ABRASCE | Geofusion On Maps 2023

f l u x o  t o t a l
e m  2 0 2 5 : 35m

14 7  c i d a d e s

A b r a n g ê n c i a  e m
s a n ta  c ata r i n a :  

m a i s  d e  4 x  a  p o p u l a ç ã o  d e  s c



https://estado.sc.gov.br/noticias/pib-de-santa-catarina-cresce-68-e-e-o-sexto-maior-do-pais/BlumenauJoinville
FONTE: OBSERVATÓRIO FIESC 2023 | CADASTRO GERAL DE EMPREGADOS E DESEMPREGADOS (CAGED) 2023/Geofusion On Maps 2023

87,4%
Carteira assinada

73,3%

3,2%

Taxa de desemprego
Santa Catarina:

7,7%
S C :  o  m a i o r  í n d i c e
d e  c a r t e i r a  a s s i n a d a
e  a  m e n o r  t a x a  d e
d e s e m p r e g o .

Fonte: IBGE, 2022

Fonte: IBGE, 2022

Fonte: IBGE, 2024

Fonte: IBGE, 2024

Fonte: sc.gov.br
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Brasil:

3º melhor IDH do Brasil

Maior expectativa
de vida do país

 
Estado mais seguro
do país



31 mil m2 de ABL

29 restaurantes

240 lojas | 17 âncoras e megalojas 

5 salas de cinema

PetCenter

A  m e l h o r  o p ç ã o  d e  t o d a

M a c r o r R e g i ã o  d e  B l u m e n a u

p a r a  c o m p r a s  e  e n t r e t e n i m e n t o .

D e s d e  1 9 9 3

u m  d o s  p r i m e i r o s
s h o p p i n g s  d o  e s t a d o



5  m i l h õ e s  d e  p e s s o a s  p o r  a n o  e s t ã o  n o  n e u m a r k t  S h o p p i n g



M é d i a s  d e  F l u x o :

Média de 13,7K pessoas por dia   |   Média de 3,2K veículos por dia

P o t e n c i a l
d e  v e n d a s R$ 859  MM

5 1 %  m a s c  |  4 9 %  f e m

c l a s s e s  A / B :  5 0 %

T i c k e t  M é d i o :  R $  1 . 3 3 7

u m  s h o p p i n g  c o m  c r e s c i m e n t o  c o n s t a n t e



H IMMENB L AU

125 LEITOS

C I A .  H E R I NG

DISTÂNCIA: 2,9 KM (5 MIN)
EMPRESA

C EN T RA L  A I LO S

GRU PO  ANG E LON I

S E N I O R  S I S T EMA S

HOT E L  C A I UÁ

V I L A  DO  VA L E

20 LEITOS

CR EMER  

2.500 COLABORADORES

N E UMARK T
SHOP P I NG

E SCO L A  S AGRADA  FAM Í L I A

0,5KM (2 MIN) | ESCOLA

G LOR I A 114 LEITOS

P L A ZA 131 LEITOS

S L AV I E RO 120 LEITOS

I B I S 220 LEITOS

T E AT RO  C A R LO S  GOME S

5,8KM | LOCAL PÚBLICO

CAT ED RA L  S ÃO  PAU LO  A PÓ S TO LO

6,1KM | LOCAL PÚBLICO

UN I SOC I E S C

2.000 ALUNOS

E S CO L A  B A RÃO  DO  R I O  B R ANCO

RODOV I Á R I A  D E  B LUMENAU

FURB

V I L A  G E RMÂN I C A

MU S EU  DA  H E R I NG

PA RQU E  R AM I RO  RUD I G E R

5,1KM (14 MIN) | LOCAL PÚBLICO P R A I NHA

CA S T E LO  DA  H AVAN

FUNDAÇÃO  C U LT U RA L

7,2KM (20 MIN) | LOCAL PÚBLICO

MU S EU  DA  C E RV E JA

7,1KM (20 MIN) | LOCAL PÚBLICO

A E ROPORTO  D E  B LUMENAU

HOS P I TA L
SAN TO  AN TON IO

( U F S C )  –  C AMPU S  B LUMENAU

7KM (19 MIN) | LOCAL PÚBLICO

l o c a l i z a ç ã o
e s t r a t é g i c a
n a  r e g i ã o
Região primária se destaca em relação ao município, com maior 

concentração da população e riqueza, bairros com altíssimo poder 

aquisitivo (Jardim Blumenau, Ponta Aguda, Bom Retiro, Victor Konder), 

os melhores colégios da cidade.

E S CO L A  BOM  J E S U S

P R E F E I T U RA  D E  B LUMENAU

HOS P I TA L  S AN TA  I S A B E L

HO S P I TA L  S AN TA  C ATA R I NA

8.200 COLABORADORES



Geofusion 2025 (https://onmaps.geofusion.com.br/onmaps) | Prefeitura de Blumenau 2024 | United Nations Development Programme 2021

E s t a m o s  n a
r e g i ã o  q u e  t e m
o  P I B  P e r  C a p i t a
1 3 %  a c i m a
d o  n a c i o n a l .

C o n c e n t r a ç ã o  C l a s s e s  A B :  5 0 %

4 a  m a i o r  P I B  d e  d e  S C  ( R $ 2 0 , 5  b i ) .

U m a  d a s  1 0  c i d a d e s  c o m  m e l h o r  m o b i l i d a d e  
p e l o  R a n k i n g  C o n n e c t e d  S m a r t  C i t i e s .

R a n k i n g :  3 o  l u g a r  c o m o  m e l h o r  c i d a d e  p a r a  
s e  v i v e r  n o  B r a s i l  p e l a  r e v i s t a  I s t o É .

I D H :  6 o  m e l h o r  q u a l i d a d e  d e  v i d a  d o  e s t a d o  
e  2 5 o  n o  B r a s i l  f r e n t e  a  5 . 5 7 0  m u n i c í p i o s .

1 2 a  m a i o r  e c o n o m i a  d e  t o d o  o  s u l  d o  B r a s i l ,  
f r e n t e  a  m a i s  d e  1 . 1 5 0  m u n i c í p i o s .

3 a  c i d a d e  m a i s  p o p u l o s a  d e  S a n t a  C a t a r i n a  
c o m  3 8 0 k  h a b i t a n t e s  ( e s t i m a t i v a  i b g e  2 0 2 4 ) .



i s s o  É  m u i t o  b l u m e n a u .
i s s o  É  m u i t o  n e u m a r k t .



A  C U L T U R A  G E R M Â N I C A
M O V I M E N T A  T O D A  A  R E G I Ã O

B l u m e n a u  é  a  c a p i t a l  n a c i o n a l  d a  c e r v e j a ,  a b r i g a n d o  a  
ú n i c a  E s c o l a  S u p e r i o r  d e  C e r v e j a  e  M a l t e  d a  A m é r i c a  d o  
S u l .

A  O k t o b e r f e s t  d e  B l u m e n a u  é  a  m a i o r  f e s t a  a l e m ã  d a s  
A m é r i c a s  e  a  s e g u n d a  m a i o r  d o  M u n d o

P a r q u e  V i l a  G e r m â n i c a ,  c o m  4 0  m i l  m 2 ,  é  u m  d o s  m a i o r e s  
e s p a ç o s  p a r a  e v e n t o s  p ú b l i c o s  d o  B r a s i l .

A  c u l t u r a  a l e m ã  a u t ê n t i c a  e  o  c l i m a  e u r o p e u  d a  r e g i ã o  
a t r a e m  m i l h a r e s  d e  t u r i s t a s  t o d o  a n o .

B l u m e n a u  é  a  c i d a d e  d a s  g r a n d e s  m a r c a s  c a t a r i n e n s e s  d a  
i n d ú s t r i a  t ê x t i l .



Marcas
destaque
do neumarkt
shopping



Âncoras

Megalojas

Satélites
e outros

A l g u m a s  o u t r a s  m a r c a s  q u e  v o c ê  
ta m b é m  e n c o n t r a  n o  n e u m a r k t  S h o p p i n g



Destaques  Gastronôm icos



Muito além do consumo:
um shopping que gera conexão.

SHOWS E MUSICAIS: GRANDES PRODUÇÕES PARA ATRAÇÃO 
DE PÚBLICO QUALIFICADO.

KIDS & FAMILY: ATRAÇÕES INFANTIS E EVENTOS LÚDICOS PARA
TODAS AS GERAÇÕES.

EXPERIÊNCIAS IMERSIVAS: EXPOSIÇÕES E EVENTOS TEMÁTICOS 
QUE GERAM MEMÓRIA E RECORRÊNCIA.

FOCO ESTRATÉGICO: AGENDA CONSTANTE DESENHADA
PARA MAXIMIZAR O FLUXO E A CONEXÃO COM O CLIENTE.

RELACIONAMENTO & EXCLUSIVIDADE: EVENTOS VIP  E AÇÕES
EXCLUSIVAS PARA O PÚBLICO HIGH-END COMO DESFILES E PREMIERS.

WELLNESS & SAÚDE: EVENTOS FOCADOS NO PÚBLICO FITNESS, 
BEM-ESTAR E QUALIDADE DE VIDA.

UNIVERSO PET: SOMOS PET FRIENDLY E PROMOVEMOS EVENTOS 
DEDICADOS À INTEGRAÇÃO COM OS ANIMAIS DE ESTIMAÇÃO.



M a r k e t i n g :
a  i n t e l i g ê n c i a  d o s  d a d o s
m o v e  n o s s a s  a ç õ e s .  

Análise do perfil de comportamento e de compras
de mais de 2 milhões de clientes recorrentes

App de fidelização por recompensas com centenas
de milhares de usuários, ações, campanhas e eventos
para atração de público.

P r o g r a m a  d e
R e l a c i o n a m e n t o
A J F a n s

Presença digital em TikTok, Instagram e Facebook,
com mais de 92K seguidores. Além de uma rede
de influencers regionais que criam e multiplicam
diferentes conteúdos.

r e d e s  s o c i a i s



s e m p r e
a  m e l h o r
e x p e r i ê n c i a
p a r a  o  c l i e n t e

Praça Pet Espaço
Família

Wi-FiCarrinhos
de bebê

Cadeira
de rodas

Ambiente
climatizado

Carrinhos
pet

Carregadores
portáteis de celular

Espaço kids



137 telas no total

O maior circuito
indoor de mídia digital
de Santa Catarina.

Quer anunciar no shopping?
Fale com o time comercial Clicando Aqui.

https://api.whatsapp.com/send/?phone=5548991896541&text=Ol%C3%A1%2C+vim+atrav%C3%A9s+da+apresenta%C3...


Maior player
de mídia DOOH
de Santa Catarina.
• Mais de 1000 telas;

• Alcance de +23K Domicílios;

• Audiência qualificada em prédios de publico A++;

• Até 10M de impactos mensais.




